£

REFERENCESREALISATIONS

VANLEPRETRE - Graphic § web design



\VANLEPRETRE
ABOUT

Diplémé de I'ESAM (Ecole Supérieure des Arts Modernes) a Paris, Directeur de Création,

Web Designer et amoureux de la typographie, Ivan Leprétre posséde une expérience de plus de
35 ans dans le monde de la communication au sein des agences parisiennes (EuroRSCG, Groupe
Publicis, Young & Rubicam, Ogilvy, Balthazar Akademy...).

Freelance depuis une quinzaine d’années, il vous accompagne dans vos projets

de communication aussi bien en pré-presse qu’au niveau des médias associés au web.

Membre du réseau de talents ventiloman.com.

Références clients récentes

« Crédit Agricole S.A. - Crédit Logement « La Poste « SNCF « Danone « Canal + « Eiffage « Aroca

« CISCO - Edition lvoire « Ellipse formation « Optimalways « HEC « Groupe Marsh « Le Téléthon

- Le Parisien « Legras » @rteria » Souriez vous managez - Ligue des droits de ’'homme - Canal BD
« IncubAlliance - Ottanta - Le Hameau des Baux « MultiToll - Ladili Consulting « BEcék

N° SIRET > 480 903 442 00014 - Code APE > 923 A - N°d’inscription a la Maison des Artistes
> L372146. N° de TVA intracommunautaire > FR 44 480 903 442 - Membre d’une association
de gestion agréée.

@ Formations

Ivan Leprétre transmet son savoir chez Ellipse Formation a Paris, centre agrée et spécialisé

dans les métiers de la communication . Il vous apportera les procédés nécessaires pour maitriser
les logiciels de I'image et de la mise en page, mais intrinsequement liés a I'approche créative

de son métier.

Ellipse Formation.com - 0143 80 23 51

@ N’hésitez pas a contacter Ivan, a demander un devis pour vos projets de communication.

0971537175 066561 7139 | lepretre.ivan(dwanadoo.fr



\VANLEPRETRE
ABOUT

Awarded a diploma by the ESAM (Ecole Supérieure des Arts Modernes) in Paris, Director

of Creation, Web Designer and lover of the typography, Ivan Leprétre possesses an experience
of more than 30 years in the world of the communication within the Parisian agencies
(EuroRSCG, Publicis, Young and Rubicam, Ogilvy).

Freelance since decade, he accompanies you in your projects of communication as well

in pre-press that at the level of the media partners in Web.

Member of the « réseau de talents ventiloman.com ».

Reference customers recent
« Crédit Agricole S.A. - Crédit Logement - La Poste « SNCF - Danone « Canal + « Eiffage « Aroca
« CISCO - Edition Ivoire « Ellipse formation « Optimalways « HEC « Groupe Marsh « Le Téléthon

« Le Parisien « Legras » @rteria » Souriez vous managez - Ligue des droits de 'homme - Canal BD
« IncubAlliance - Ottanta « Le Hameau des Baux « MultiToll - Ladili Consulting « BEécék

@ Contact Ivan
+385971537173|+3366561 71 39 | lepretre.ivan(dwanadoo.fr



EDITION/PUBLISHING
J'ATTENDS LE NUMERO 1

J'attends le numéro 1 est depuis octobre 2011 un magazine en ligne que I'on peut qualifier
de « Laboratoire de recherches créatives ». Autour d’'un théme imposé pour chacun des
numéros, les participants peuvent donner libre cours a leur créativité. lvan Leprétre

est l'instigateur de ce projet et chaque mois, il change le design de sa revue.

Jattends le numéro 1 is since October, 2011 an on-line magazine which we can qualify as
« Laboratory of creative researches ». Around a theme given for each of the numbers,

the participants can create. lvan Leprétre is the inspirator of this project and every month,
he changes the design of his magazine.

@ www.jattendslenumero1.com
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JEUX/GAMES
COMMENT CHAT VA ?

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Comment chat va ? »

55 questions pour amorcer le dialogue avec I'enfant (Auteure : Isabelle Souchet)

Creation and production of « Comment chat va ? » card game (Author: Isabelle Souchet).

@ En vente sur www.souriezvousjouez.com

Chet Va?

55 CARTES QUESTIONS
POUR AMORCER LE DIALOGUE AVEC L'ENFANT

Un jeu congu par
Isabelle Souchet
Design : van Leprétre

-

ChatVa

Petit bobo ou gros probléme,
on en parle |

Les 55 cartes du jeu abordent la plupart des
préoccupations évoquées par les enfants. Pour
chacune d'elles, un choix multiple de réponses
aident I'enfant & s'exprimer sur ce qui I’[nqL!é(e ou
|ui pose question. Le dialogue s'amorce, §'appro-
fondit, relancé ou guidé par le thérapeute, l'ensei-

gnant, le parent...
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
BEYOND THE COVER / CONTENT DESIGN

Création de la marque et élaboration de l'identité visuelle.

Creation and realization of the branding.

3

A CLUB
FOR BOOK
LOVERS

5 The Cover

2E €2




EDITION/PUBLISHING
FABRIQ PR

Création, réalisation et suivi de fabrication d’un livret quadri de 56 pages pour Fabriq PR,

Nazim Darmadiji.

Creation and production of a leaflet 56 pages for Fabriq PR.

@ https://www.fabrigqpr.com/

COMMENT CERTAINES IDEES
REUSSISSENT PLUS QUE D'AUTRES

NAZIM DAMARDJI
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= LE PLUS GROS POISSON
DE LAQUARIUM

+ Comment certaines idées plus que d'autres -

= INTRODUCTION

Nous ne choisissons pas d'acheter un ordinateur parce que Windows
nous fait réver. Nous achetons un ordinateur parce que nous n'avons
pas d'autres alternatives, si nous ne voulons pas dépasser les 900
euros de budget.

Il est trés compliqué de plaire a tout le monde. Partager une infor-
mation ou une actualité assez généraliste ne plaira pas forcément a
une audience diversifiée. |l est préférable de se limiter en termes de
contenu et en fonction de la cible.

Etre le plus gros polsson de I'aquarium, plutdt que le plus petit au milieu de focéan,
signifie que l'entreprise est incontournable par son produit, son positionnement, son
histoire, sa pertinence ou ses ambitions.

Il existe aujourd’hui un leader incontesté sur le marché des outils dédiés aux rela-
tions presse. Cision accumule ainsi les acquisitions depuis 2014 d'abord aux Etats-
Unis, puis au Royaume-Uni et en France. Les différents acteurs du marché frangais
appartiennent désormais quasiment tous au méme groupe, Cision. Lapproche est
intéressante puisque, ensemble, ils sont devenus le plus gros poisson de laquarium.

Ce statut de plus gros poisson de l'aquarium ne veut pas dire un marché de niche
forcément. Il signifie que le positionnement d'un produit touche uniquement une
certaine catégorie de personnes, puisquil ne pourra jamais toucher les 7 milliards
d'humains sur Terre.

En stratégie de communication, il est préférable de cibler quelques journalistes
avec des sujets particuliers, plutdt que de tenter de toucher un maximum de médias
avec la méme histoire. A moins d'étre une entreprise incontournable, il sera trés difficile

d'y arriver aujourd'hui.
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Nous préférons acheter un Mac \\% W
(ordinateur de la marque Apple), parce que %Q‘K\Q’\,“ \\Q)“\\%
nous pensons quil nous donnera un air plus Q\\% \\03 Q&;
cool, nous aidera & gagner en productivité & @Q‘ ‘\“ Q% \\\\
et en créativité, parce que nous serons alors %ﬂﬁ‘z §“\\\\Q
assimilés & une certaine catégorie de personnes. Q ' \ \\“\Sc.} 5
Or cela n'a aucun sens, nest-ce pas ? “\\\ \ S t’““\-

S

Nous achetons des produits lkea parce quiils sont %\‘ Q

jolis et restent accessibles, avec un choix plutét fourni.
Une fois a la maison et le montage du meuble achevé,
'assembleur du dimanche recule d'un métre puis appelle
conjoint.e et enfant pour leur montrer le chef d'oeuvre, le
torse bombé et fier comme un coq de son dur labeur. Alors
qulkea avait fourni toutes les piéces et le manuel néces-
saires pour faciliter l'assemblage...

Nous achetons ou révons d'acheter la voiture ou la moto la plus rapide au monde.
Nous savens que nous natteindrons jamais les 300 km/h, mais cetle idée nous ré
conforte dans notre quéte d'épanouissement.

Voici quelques exemples d'achats qui frélent le rationnel, au profit de lirrationnel. Le
processus d'achat est tellement complexe quil dépasse tout entendement. C'est ce
que tentent d'analyser et de décortiquer des experts en marketing afin de reproduire
les recettes qui ont fait leurs preuves.
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* Comment certaines idées IETERIEEIE plus que dautres

= DE GROS INVESTISSEMENTS
SONT NECESSAIRES POUR BRILLER
SUR UN SECTEUR PEU ATTRACTIF

Parfois, une entreprise opére sur un secteur peu attractif. Etil n'existe
pas de recette magique pour le rendre glamour du jour au lendemain.

Prenons l'exemple de Coca Cola, Red Bull ou Mcdonald’s, Tous savaient a quel
point leur entreprise manquait d'attrait. Si vous souhaitez créer une entreprise de
soda aujourd'hui, vous devez impérativernent vous demander si votre offre captivera
demblée...

Vous allez devoir dépenser beaucoup d'argent si vous vous positionnez sur un sec
teur de ce type. Vous aurez besoin de campagnes marketing. Le public est prét a réver
ou a étre Inspiré, mais pour y parvenir, il faut mettre les moyens.

Red Bull sponsorise chagque compétition de sports extrémes. Il ny a rien de gla
mour dans une boisson énergisante, mais l'entreprise sait comment montrer qu'elle

stimule des gens inspirants. Elle veut recréer l'effet « Intel Inside » pour le sport, en
permettant aux grands athlétes de réaliser des prouesses physiques.
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IMFOGRAPHIES/INFOGRAPHICS
COLLABORATION WORKSHOP

Création et réalisation d'infographies pour un atelier en visio conférence sur le theme
de la collaboration en entreprise (Atelier dirigé par Gladys Diandoki).

Creation and production of infographics for a video conference workshop on the theme
of business collaboration (Workshop led by Gladys Diandoki).
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JEU/GAME
LE PACK ENGAGEMENT

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication des trois jeux de cartes dédiés
a I'engagement, la motivation et la reconnaissance. Auteure : Marie Edery.

Creation and production of of three dedicated card games commitment, motivation
and recognition. Author: Marie Edery.

@ Disponibles sur soulgames.fr

" LE PACK ENGAGEMENT




JEUX/GAMES
FEEDBOX

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes « FeedBOX »
L'art du Feedback en entreprise. Client : Balthazar Akademy

Creation and production of « FeedBox » card game for Balthazar Akademy.

@ www.balthazar.org

Feed
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EDITION/PUBLISHING

Catalogue des jeux Souriez \Jous Jouez

Création et réalisation du catalogue de 68 pages, disponible en téléchargement sur le site SVJ.

Creation and production of sales catalog 68 pages.

@ WWWw.souriezvousjouez.com

SOURIEZ . 2)
Vous JOUEZ

T,'—\L‘

AVEC
DES VRAIS
MORCEAUX

/6\ /6\ . DEBONHEUR

LA BOUTIQUE DE LACCOMPAGNEMENT
LUDIQUE, CREATIF ET PEDAGOGIQUE

NOTRE RAISON D’ETRE [ ’ECOSYSTEME SOURIEZ VOUS JOUEZ |

Promouvoir le jeu et la créativité
pour réfléchir et agir différemment

FLORIMNE
FAVRAY
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JEUX/GAMES
APPETENCES

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Appétences »
basé sur la pyramide des besoins de Maslow.
Réalisation des illustrations (facilitation graphique).

Creation, illustration and production of « Appétyences » card game for Souriez Vous Jouez.

@ www.souriezvousjouez.com

Amnaud Constancms
64 cartes et le livre

¢ d'utilisation




BESOIM D'ACCOMPLISSEMENT

BESOIN PHYSIOLOGIGUE

Hesoin de con

tinuer de se nourri
de se ressourcer pour grandir.

PERSO

\

¢,

—_—

D,
0

Besoin d'une nourriture saine,

variée, selon ses golits.

7%

)

de s'amuser et de prendre du plaisir ensemble,

soin d'une juste rémunération

détre payé au bon niveau par rap
3 ses collégues et au marcheé,

pourt'

Resoi égrité morale, |
de neutralité bienveillante de la part
de son entourage.

Qu’est-ce

qui doit En moi ?
_ changer pour Dans mes Croyances ?
realiser anisation ?

mon » 7 Dans mes relations ?

changement ?




EDITION/PUBLISHING
SERIE THECLE & LES TRIBULATIONS
SPATIO-TEMPORELLES DE YOHAN, POPIENKO

J'écris des livres de I'imaginaire, avec une bonne dose d’humour, en parallele de mon activité
de designer graphique. En autoédition, ils sont disponibles sur le site coollibri.com
Dans le moteur de recherche de la bibliothéque, taper : Ivan Leprétre (sans oublier I'accent circonflexe).

| write Sci-Fi books (only in French for the moment. Sorry!).

@ En vente sur www.coollibri.com

1+ Terra incognita

Ivan Leprétre

THECLE - Te

Lenum grol

y attends

Les iribulations ‘

-\ry l(‘
spatio-tem porelles de <0

i Yo POPENKD ==

3. Deus ex machina
Ivan Lepritre |




EDITION/PUBLISHING
SOUL GAMES

Création et réalisation du 4 pages de présentation des jeux Soul Games 2024 + packshots 3D.

Creation and production of a 4-page presentation of Soul Games games + 3D packshots (2024).

@ soulgames.fr

. N'hesitez pas
UN TRES GRAND a me faire part
MERCI de vos questions,
commentaires,
POUR VOTRE témoignages, photos
COMMANDE et cas d'usage.

marie@soulgames.fr

DEPANOUISSEMENT
JEUX
D'AMBIANCE

A BIENTOT 0L
B GAMES

DU JEU DANS VOS ENJEUX

OUTILS
D'ACCOMPAGNEMENT

DU JEU DANS VOS ENJEUX

soulgames.fr




JEUX/GAMES
CHECK UP

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes « Check UP »
Comment bien travailler ensemble. Client : Balthazar Akademy

Creation and production of « Check UP » card game for Balthazar Akademy.

@ www.balthazar.org

cartes
gt un livret
de jeu

CheckP

Monitorer la charge de travail de son équipe

BALTHAZ AR

AKADEMY




JEU/GAME
GAME OF LOAD

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes Game Of Load »
Analyse de la charge de travail. Client : Balthazar Akademy/Servier

Creation and production of « Check UP » card game for Balthazar Akademy/Servier.

@ www.balthazar.org

Un jeu pour parler
de la charge de travail
et passer a l'action

Causes
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_Manque
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EDITION/PUBLISHING
LIVRE DE CLASSE WATCH ME PRODUCTION

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication d’un Livre de classe de 76 pages quadri

pour Watch Me Production - Pascaline Kamokoué.

Creation and production of a School Book 76 pages for Watch Me Production.
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ILLUSTRATION
FUNNYMONSTERS

FUNNYMONSTERS




FUNNYMONSTERS




JEUX/GAMES
JEU DE PHOTOLANGAGE® MAISONS

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de Photolangage® « Maisons »
68 images projectives pour séances de coaching (Auteure : Isabelle Souchet)

Creation and production of « Maisons » Photolangage® game (Author: Isabelle Souchet).

@ En vente sur www.souriezvousjouez.com

MAISCNS

Jeu de 68 images projectives
par Isabelle Souchet




JEUX/GAMES
SUCCESS STORY

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Success Story »
55 facon d'écrire son histoire (Auteure : Anna Edery)

Creation and production of « MSuccess Story » Cards game (Author: Anna Edery).

@ En vente prochainement sur www.souriezvousjouez.com
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EDITION/PUBLISHING
WATCH ME - BOOST & GO

Création, réalisation et suivi de fabrication d'un Planner 2021 de 86 pages quadri

pour Mochezo & Partners - Pascaline Kamokoué.

Creation and production of a planner 86 pages for Mochezo & Partners.

@ Achat sur amazon.fr a « Pascaline Kamokoué »

500 JOURS

DE CONTENUS

_ POURVOS
RESEAUX SOCIAUX

ME &

PLANNER202IBYPASCALINEKAMOKOUE




UN PLANNER WATCH ME BOOST & GO

POURQUOI ?

[ Pourquoi planifier ses publications ? ]

2 0 ®

1. publier régulierement 2. Avoirun rythme 3. Equilibrer 3 coup sar le
pour avoir plus d'abonnés de publication régulier contenu de chaque catégorie

4, Mesurer facilement 5. Avoirun historique de 6. Paraitre plus professionnel
les performances tout ce que vous avez publié et plus organisé

sur les réseaux

EE <

7 Interagir avec vos abonnés 8. Gagner du temps 9. Avoir plus d'inspiration
lors des dates importantes

PLANNERZ2021 | 06

A VOUS DE JOUER!!

PLANNER202] ‘ 09




EDITION/PUBLISHING
RAPPORTS D'ACTIVITE INCUBALLIANCE

Création et réalisation des Rapports d’Activité IncubAlliance 2015, 2016 et 2017 pour le compte de

ventiloman.com.

Creation and production of the Annual reports IncubAlliance 2015, 2016 and 2017 for ventiloman.

com agency.

»” 2017

' RAPPORT
D’ACTIVITE
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IncubAlliance

L'Incubatew Technologigue du Campus Parls=Sachy-lle-de-France
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
LADILI CONSULTING

Création de la marque et élaboration de l'identité visuelle + outils de com.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

_ADIL

CONSULTING

T

LADIL

CONSULTING




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
BECEK STUDIO

Création de la marque, du logo et élaboration de l'identité visuelle + outils de com.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

B6
Cek

> UDIO




EDITION/PUBLISHING
Be § Lead

Création et réalisation d’un livret intéractif de 32 pages pour Be & Lead,

Le coaching du dirigeant par Gilles Dufour.
Creation and production of a leaflet 32 pages for Be & Lead.

@ https://www.beandlead.com

par Gﬁn_ufouf




LE COACHING
DU DIRIGEANT

LEDIT

Gilles Dufour

Je me vois comme un diamantaire,
un artisan d'art qui travaille une matiére précieuse.

La dirigeante, le dirigeant, est un diamant. Parfois encore un peu brut, ou taillé pas
trés "moderne’, alors 'accompagnement du coach permet une transformation qui met
en lumiére les talents du dirigeant. Ou plus souvent, le diamant est déja finement travaille
et 13, le polissage se fait par petites touches précises qui soulignent encare davantage sa
beauté Le coach se positionne alors comme un superviseur, une aide au regard réflexif

Mon objectif est de révéler un éclat, une couleur, une facette qui était déja la et que mon
travail de coach ou de superviseur, selon ma casquette, va s'attacher 2 nommer, a polir, a
faire briller.

La pratique d'accompagnant est un métier a part entiére_ Il existe cependant de multi-
ples écoles et courants de pensée. En tant que coach, trouver le bon alignement entre ma
personnalité, mon style d'accompagnement et les bons courants de pensée fut un exer-
cice d'équilibriste ; c'est pourguoi je me revendique comme ‘partiellement autodidacte”.
De 13 vient mon envie d'écrire ce livre blanc, pour y partager une technique affinée avec le
temps et les legons apprises dans ma pratique sur le terrain.

Jaime accompagner les dirigeants et je me reconnais en eux lorsqu'ils viennent vers
moi pour transformer leur Leadership, tout comme je me suis moi-méme transformé :
de trader assez agressif en coach authentiquement humaniste, puis en superviseur de
dirigeants et président d'une fédération (PSF) et enfin en président d'un syndicat profes-
sionnel qui regroupe 5 000 coachs et accompagnants (SIMACS).

Aujourd'hui, au sein de Be&l ead, je suis entouré d'une equipe de coachs qui accom-
pagnent chaque année plus d'une centaine de dirigeants avec pour conséguence un im-
pact fort sur leurs éguipes. Comme jaime & le rappeler

« Le développement du /= pour transformer le
est la raison d'étre de »

@
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Coach et Superviseur de dirigeants,
Fondateur de Be&lLead.

Photo : Stockl

. 05 . Retour sommaire >
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Posture, incarner, authenticite,
formalisation de ses excellences, ambitions.
Etre en lien, Management,
connexion, energizer,
intimité, systémique
faire alliance, -~ agilité,
régulation. ~ vision.
|
|
|
Tout au long de leur carriére, les dirigeants doivent adopter de nouvelles
postures pour anticiper et accompagner les transformations constantes :
changements de mode de travail, de hiérarchie, d'écosystéme, de
collaborateurs, évolutions du marché, du business, de leur propre carriére...
Les transformations sont ites, rapides et prof . Le role du coach est
Empathie, Langage, dal = 1 de f di dech g |
prise de risques, transmission, e les accompagner pour opérer ces tours de force dignes de champions !
résilience, confrontation,
inclusion, inspiration,
apprentissage. influence.

Le coach se positionne alors face aux Le regard du coach doit rester bienveil-
dirigeants comme un partenaire de jeu_ Il lant et sans jugement, tout en étant
utilise diverses techniques susceptibles exigeant - pour que le jeu soit intéressant,
de les challenger pour les amener & ré- le coach se doit d'étre un partenaire a la

soudre la problématique et les objectifs hauteur!
fixés au départ

-18- -19- Retour sommaire >



JEUX/GAMES
INVITATION AU VOYAGE

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de plateau et de cartes « Invitation au voyage ».

Jeu congu par Ceeur de lune (Fabienne Soulié)

Creation and production of « Invitation au voyage » card game (Author: Fabienne Soulié).




EDITION/PUBLISHING
RAOUL HARIVOIE

Création et réalisation des recueils du poéte Alréen Raoul Harivoie.

creation and production of poetry collections (Raoul Harivoie).

RAQUL HARIVOIE
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EDITION/PUBLISHING
CHALLENGE « THE BEST CASE SCENARIO

Création et réalisation d’'une présentation "Challenge, the best case scenario”
pour Gladys Diandoski « Glad Meeting You.

Creation and realization of the presentation "Challenge, the best case scenario”

for Glad Meeting You.
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Challenge

The Best case scenario

UX Writers San Francisco * Juin 2021

Bonjour !
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N
Q Gladys Diandoki

Challenge The Best Case Scenario @) @Gladysdit




MEETING YOU

Research

== HUMAN CENTERED

O ©O

Understand your Consider usability, Identify stress
users needs, wants accessibility and cases and potential
and experiences inclusion issues risks

Challenge The Best Case Scenario @ @Gladysdit

Challenge The Best Case Scenari




STANDS
CANAL BD - ANGOULEME

Création et réalisation des stands de présentation Canal BD et Canal BD Manga

sur le Salon de la Bande Dessinée a Angouléme 2024.

Creation and realization of Canal BD stands (Salon de la Bande Dessinée a Angouléme 2024).
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NOS LECTEURS” FONT BONNES FIGURES !

* et nos lectrices.

CANAL

Photographe + Pablo Yanover

@ © 11 TUE LE SOLEIL / Winshluss / Gallimard Bande Dessinée @) © LE REALISTE / Asaf Hanuka / Steinkis @) © 20™ CENTURY BOYS / Naoki Urasawa / Panini Manga @) © DECORUM / Mike Huddleston / Jonathan Hickman / Urban Comics @) © ON MARS / Grun / Sylvain Runberg / Daniel Maghen
@@ ROUGH / Mitsuru Adachi / Glénat Manga @@ SPIDER-MAN/DEADPOOL / Michael Del Mundo / Panini Comics @@ LES CAHIERS DE LA BD / Collectif / Vagator @@ SELINA KYLE : CATWOMAN / Stanley Lau / Joélle Jones / DC Comics / Urban Comics
o@ EVITA/ Alberto Breccia / Hector Oesterheld / Delcourt 0@ GIDEON FALLS / Andrea Sorrentino / Jeff Lemire / Urban Comics. @@ HIP HOP FAMILY TREE / Ed Piskor / Papa Guédé @@ LA METEORITE DE HODGES / Fabien Roché / Delcourt
0@ MOMENTS EXTRAORDINAIRES SOUS FAUX APPLAUDISSEMENTS / Gipi / Futuropolis @ © OLD MAN LOGAN / Juan Ferreyra / Ibraim Roberson / Francesco Manna / Ed Brisson / Panini Comics e@ 20™ CENTURY BOYS / Naoki Urasawa / Panini Manga o@ FULLMETAL ALCHEMIST/ Hiromu Arakawa / Kurokawa
@ © LE JOURNAL DE SPIROU / Collectif / Dupuis () © ONE-PUNCH MAN / Yusuke Murata / Kurokawa €®) © HAWKEYE : MA VIE EST UNE ARME / David Aja / Javier Pulido / Matt Fraction / Panini Comics @) © CHOC /Tif et Tondu / Eric Maltaite / Stéphane Colman / Dupuis
€ © LES MEMOIRES INCROYABLES DE LA VIE FANTASTIQUE DE STAN LEE / Peter David / Colleen Doran / Talent @) © MISS DAVIS / Sybille Titeux de la Croix / Amazing Ameziane / Edition du Rocher
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Kaneshiro

oussin Yusuke Nomura

setnamio Muneyuki Kaneshiro

NOS JAQUETTES COLLECTOR 2023

Rendez-vous dans une librairie indépendante Canal BD et sur www.canalbd.net
pour y retrouver les collectors de vos seéries préferees !
A suivre en 2024...

CANAL

Les . .

esprits libres
BD [

bande dessinée

QQIWUSBIZARRE ADVENTURE - CRAZY D - T.1 f Kouhei Kadono / Kasuku Karasume / Hirohiko Araki / Delcourt-Tonkam
@@ GACHIAKUTA - T.5 / Kei Urana / Pika @»D FIRE FORCE - T.32 / Atsushi Ohkubo / Karba@ © GREAT TRAILERS - T.2 / Akira Miyagawa / Sakka
@ © BLUE LOCK - T.14 / Yisuke Nomura / Muneyuki Kaneshiro / Pika




EDITION/PUBLISHING

/7z7z00m sUr les insectes qui piguent

Création et réalisation d’un livre de 68 pages (Auteur : Antoine Laurent).

Creation and production of a book 68 pages (Author: Antoine Laurent).




EDITION/PUBLISHING

Livre ludopédagogique Souriez Vous Jouez

Création et réalisation d’un livre de 24 pages.

Creation and production of a book 24 pages.

L'APPRENTISSAGE AVEC LE JEU
comme vatil & engagement et & adiésion

NOURRIR L'IMAGINAIRE
et loisser s'exprimen sa créativité

oxy
_

Photo: Rudy & Peter SKitterians- Pabay

L'APPRENTISSAGE
S e

Parce quiil est a la fois stimulant et désinhibant, le jeu nourrit la téte et

Pespritet provoque des ré et
retours dexpérience, études de cas concrets, défis créatifs & relever,
& pratiques,

Il nourrit également l'esprit et lNmaginaire, notamment avec les jeux de

portraits chil Smi probléme

'aide de figurines ou de dessins, visualisations.
Si fon prend le référentiel de fanalyse transactionnelle, & savoir les Etats
Du Moi, alors 'Enfant, le Parent et PAdulte qui sont en nous, sont invités
simpliquer dans le jeu. Pour parler  chaque composante de notre Mo, le
jeu est une ressource incroyable !

Lejeu newnit Cespuit et Limmaginaine...

SOURIEZ VOUS JOUEZ 2023

SOURIEZ .

VOUS JOUEZ 0

LAPPRENTISSAGE AVEC LE JEU
comene oulil d engagement ot d odhision

CHOISIR SON JEU
en fonction de son objeckil

Avant de choisir quels jeux seront employés lors dune séance de formation

Jeoaching, il est prir if précis &
iére ind llective pour les parti
En effet, le choix du médi @ i jectifs

aatteindre

Collicifs et consbuucts Collectifs et ponadoau
Faire quelque chose: Critiquer une situation,
ensemble, construire un objet, un produit, une démarche,

Elaborer une saynéte. un processus.

FAVORISE
@ ©O e

(4 expérimentotion

Giatiidel o collectfs Gdioidiet et ba Wmml /
Passage par une stratégie Quiz, parceurs ludique,
personnelle qui doit ensuite jewx de cartes
&tre mise au service pour s'exprimer,
de la stratégie collective. cartes réflexives

SOURIEZ VOUS JOUEZ - 2023




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
L ORD OF GALACTUM

Création du logo du jeu vidéo Lord of Galactum.

Creation of the branding for a videogame.

°RD OfF
GALACTUM

2RD Of=
GALAgTUM




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
Librairue Lib Link

Création du logo de la librairie

Creation of the branding.




JEUX/GAMES
SOULGAMES

Création, réalisation et suivi de fabrication des jeux de cartes « Esprit es-tu la ? »
et « Soul Movies » - 56 cartes + un livret pour Com Com Girls

Creation and production of Com Com Girls card games.

@ soulgames.fr




JEUX/GAMES
ES GLADS

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Les Glads » - 56 cartes + un livret

pour Mochezo & Partner.

Creation and production of Mochezo & partners card games.

@ pascalinekamokoue.com




IDENTITE VISUELLE/BRANDING

Eros

Création du logo Eros, atelier d’écriture érotique dirigé par Emmanuelle Jay.

Creation of the Eros logo, erotic writing workshop directed by Emmanuelle Jay.

@ Visible sur: imagesetmots.co

&

Atelier
d'écriture
erotique



JEU/GAME
SVM/SV3

Le jeudes |

intelligences

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu
de cartes « Les Intelligences » de 70 cartes + réalisation

du pack shot en 3D.

Creation and production of the card games
« Les Intelligences » (realization of the shot pack 3D).
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PACKSHOTS 3D
SV3/SVM

Réalisation des packshots 3D des jeux de la
boutique Souriez Vous Jouez.

Realization of 3D packshots of the games in
the Souriez Vous Jouez store.

@ souriezvousjouez.com

@
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QUEL ANIMAL VOUS ANIME

VOUS INSPIRE, VOUS RESSOURCE ?

ANIMAUX
TOTEM

Toute personne a un animal fitiche
dans les vertus duguel elle peut facilement se profese’
ou des traits de personnalité QU refiétent

les uw:tﬂismuﬁ-d'un animal
Animal Totem 1 est possible
imal Totem pour y pUser forct,
quotidien
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de contacier 907
SAQEsHE; conseils. aide et inspiration ad
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EDITION/PUBLISHING
SOUL GAMES

Création et réalisation d'un 4 pages de présentation des jeux Soul Games + packshots 3D.

Creation and production of a 4-page presentation of Soul Games games + 3D packshots.

@ soulgames.fr

GAMES
IN ENGLISH

Card games and tools in english
designed for coachs, managers,
therapists, facilitators, trainers.

Feelgood cards for all.

JEUXET OUTILS D'ACCOMPAGNEMENT
301l CREES PAR MARIE EDERY

G\-.M/E Contact : contact@soulgamesfr
DES JEUX VEC UN SUPPLEMENT DAME Boutique : soulgames.fr
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TES JELIK AWEL UM SUPPLEMENT ITAME

DES JEUXQUIFONTDUBON

Des jeux et ouvrages dédiés au développement
personnel, & 'épanouissement spirituel, au bien-&tre
et au plaisir des interactions.

Fabrication soignée et graphismes recherchés
qui renouvellent le genre.

Des petits prix pour de jolis cadeaux a faire

ou a se faire.

DES FEUN AVEE LN SUPPLEMENT AME




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
OPTIMAL WAYS & OPTIMAL WAYS ACADEMY

Création et relookage de la marque et élaboration de l'identité visuelle + outils de com.

Creation and realization of the branding and kit of communication

©

OPTIMALWAYS

DIGITAL ANALYTICS CONSULTING FOR ECOMMERCE & RETAIL

© OPTIMALWAYS
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OPTIMALWAYS
Acagemy

OPTIMALWAYS
Acaaemy




WEBSITE DESIGN
OPTIMAL WAYS & OPTIMAL WAYS ACADEMY

Création du design des sites web. Mise en place dans WordPress : Stéphane issaurat.

@ optimalways.com/fr - optimalways.academy/fr

f oo men

© OPTIMALWAYS |
Agence Services Motre démarche Clients  Academy Blog

FOR ECOMMERCE e
& RETAIL ot DR

Tiers de confiance indépendant, Optimal Ways ouvie la
voie vers la gestion et [exploitation de la donnée digitale.

CHOISIR OPTIMAL WAYS

Expertise Métier Maitrise technologique Tiers de confiance

Plus de 95 % des projets sur lesguets MNous travaalions avec les principales solutions Oprimal Ways 85t une Agence & capital

travalllent Nos consultants sont lids de Digital Analytics. de Tag Management et indépendant et n'est affilide & aucune

au ecommerce et au retail, ce qui de gestuon du consentement pour e secteur agence de communication ou 5521

leur permet d'avoir une excellente du e-commerce et du retail | AT Internet, Nous N'avons auCune commission d'ap-

connaissance des enjeux métiers, des Adobe Community Partner, Commanders port d'affaires vis i vis des éditeurs de

indicateurs clés et des bonnes pratiques Act, Contentsquare, Didormi, Coogle Marke- logiciels. Nous vous apportons un conseil

pour le sacteur, ting Platform et Tealium totalement indépendant et impartial.
ANS D'EXISTENCE PROJETS CLIENTS EN COURS TASSES DE CAFE

Parcours de formation
complet et a distance sur
les principales solutions
de Digital Analytics




OPTIMALWAYS oo ae

Odemy Pédagogie 120 minuteschrono!  Parcours de formation  Contact

DIGITAL ANALYTICS
TRAINING

(2]

100 % A DISTANCE, 100 % LIVE,

Nos formations sont dispensées & Des cas d'études réels facilitent la Motre approche est pragmatique et
distance et en direct par un memarisation des concepts :vous rapidement applicable : identifica-
instructeur spécialiste du Digital manipulez vos données en toute tion de bonnes pratiques, conseils et
Analytics. confidentialité. pigges a éviter, pistes d'analyse.

120 MINUTES CHRONO !

- Des modules de 120 minutes pour un maximum de concentration
et d'engagement.

Des groupes réduits, de 4 a 8 personnes, qui encouragent la prise
en main des solutk t le travail d'équil

Un travail de préparation aligné sur les enjeux business de léquipe
est demandé en amont et partage en séance.

Un travall de restitution : les participants synthétisent les princi-
paux enseignements et les actions a mettre en place.

Un format souple qui facilite la planification des formations.

UN PARCOURS
DE FORMATION MODULABLE

Motre offre s'adapte 4 vos besoins et Nos formateurs vous guideront dans  Mous vous aidons a définirun

3 la maturité de votre équipe. les dimensions métiers et tachnolo- parcours de formation pour vos
. giques des principales solutions de équipes.
Deébutants, confirmes, vous Digital Analytics

définisser votre propre parcours Mos modules peuvent étre mis en
drapprentissage. place rapidement et facilement.

( CATALOGUE DE FORMATION )

Nombre de modules disponibles par parcours

GAS

Google Analytics Adobe Analytics

Contentsquare




EDITION / PUBLISHING
CANAL BD

LES
INDISPENSABLES
DELA

IDEES
CADEAUX

Création du catalogue « Les Indispensables
2021 » de Canal BD.

Creation of the “Les Indispensables 2021”
catalog by Canal BD.

LIBRAIRIE ALADIN
8, RUE MERC(EUR - 44000 NANTES
TEL. : 02 40 20 39 23

AR}
\d

LES INDISPENSABLES | TRANCHE PE WIE

DANS LA TETE-
DE SHERLOCK
HOMES

Duis autem ed dolor ad vero
qui adiscit sin concequat.
Lorem ipsum sit duis autem ed

NELLY BLY

Dans l'antre de la folie
Lorem ipsum sit amet sin vero-
sum qui blandit sin concequat
+u die qoque mi fili ad libitum
ad sin concequatvelum ad vero

doloris quoque amet ad sin i sine. Duis autem ed dolor

wero sum qui blandit sin ME| ‘ad vero qui adiscit sin
: NELLIE BLY

concequat die concesine.

Ankoma

UN AVION LES SIRENES

SANS ELLE L] DE GHOTAM

D'aprés Michel Bussi “ “]H Blandit sin concequat tu die

Lorem ipsum sit amet si vero- L qogue mi fili ad_\!]llun_ad sine

sum aufem fifi ad sin conceguat ‘_‘5‘“‘ sn"s de sine quat duis doloris tu

velum ad vero sine. Duis autem T quogue mi fill autem sit amet

ed dolor ad vero velum singui % verosum qui ad vero sine.

adiscit sin concequat Duis autem ed dolor ad vero

Glénat

o

Recommandé par

) A STEPHANIE

Librairie Legend BD - Orféans

Lorem ipsum sit amet sin vero sum qui blandit sined
vero concequat tu die quogue mi ad velum duisedis

qui adiscit sin concequat.
DC

LA BOMBE
Lorem ipsum sit amet sin vero-
sum qui biandit sin concequat
tu die quogque concequatvelum
ad vero sine_ Duis velum duis
doloris tu quogue mi fili autem
sin ed again autem ed dolor
ad vero qui adiscit sin
concequat.

Glénat

AQUABLUE
Lintégrale
Lorem ipsum sit amet sin verosum qui
biandit sin concequat tu die goque mi
fili ad libitum ad sin concequat velum
ad vero sine. Duis autem ed dolor ad
vero sin adiscit ed velid sin condis-
cit quid adiscit sin concequat.

WANTED LUCKY LUKE

Sin vero qui blandit amet sin verosum qui blandit sin
concelibitum ad sin concequatvelum ad vero sine. Duis
autem ed dolor ad vero qui adiscit sin concequat.
Dargaud

GENGIS KHAN

L'empire Mongol

Lorem ipsum sit amet sin

verosum qui blandt sin conce-

quat tu die qoque mifili ad tu

quoque mi concequatvelum ad

vero sine. Duis autemed

dolor ad vero qui adiscit sin
¥,13 concequat.

25 48H BD

Recommandé par

FRED

Librairie BDNet - Paris

Lorem ipsum sit amet sin vero sum qui blandit sined
vero concequat 1u die quoque mi ad velum duisedis
‘ad velum concequat velum duscit sit ad vero sine.
Duis autem ed dolor ad concequat tu die quoque
milo ad velum duis autem fiff ad libitum ad sin conce
sin qui adiscit sum sin sin vero conceguat tu die.
‘guoque sin avelus lepitas conceguat.

PEAU D’'HOMME

Lorem ipsum sit amet sin verosum qui blandit sin conce-
quat tu die qoque mi ad sin concequatvelum ad vero sine.
Duis autem ed dolor ad vero qui adiscit sin concequat.
Glénat

ALPINE
Le sang bleu
Lorem ipsum sit amet sin vero-
sum qui blandit sin concequat
tu die qogue mi fili ad libitum
ad sin concequatvelum ad vero
sine. Duis autem ed dolor ad
ero sin concequat.
Glénat

ALFPINE

LES RIVIERES

DU PASSE

T.01+ La voleuse

Lorem ipsum sit amet sin vero-
sum qui blandit sin concequat
tu die-autem fili ad libitum ad sin
concequat velum ad vero sine.
Duis ed dolor ad vero velum
sinqui adiscit sin concequat.

DM
Tome 112021 @



WEBDESIGN & GRAPHISM

CANAL BD

Création et réalisation d’'une e-invitation Prix des Libraires 2022.

Creation and realization of an e-invitation for « Prix des Libraires 2022 ».

MERCURE

1 PLACE DES HALLES

ANGOULEME

QuUI

AMIS

AUTEURS, EDITEURS,
DIFFUSEURS,
JOURNALISTES..

BUFFET DiNATOIRE

APARTIRDE

ﬁ@w @

J‘

DU PRIXDES VENEZ FETERLES
LIBRAIRES W@Dﬁgﬁﬂg
12 TITRES EN LICE AVEC NOUS !

LIBRATRIES

RENCONTRE
AVEC LES

130

LIBRAIRES
DU GLBD

4
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING

A nous la lune

Relookage de la marque et élaboration de l'identité visuelle + outils de com.

Creation 2020 and realization of the branding and kit of communication

NOUS
la lune/

FAITES PETILLER VOS EVENEMENTS
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JEUX/GAMES
SOULGAMES « SOURIEZ VOUS JOUEZ

Création, identités visuelles, réalisation et suivi de fabrication de jeux de cartes.

Creation and production of card games.

@ www.souriezvousjouez.com - www.soulgames.fr
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Des outils créatifs
pour les professionnels
de I'accompagnement
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VOUS JOUEZ

Editeur créatif



EDITION/PUBLISHING
LE JEU DES NOUVEAUX METIERS

Création, identités visuelles, réalisation et suivi de fabrication de jeux de cartes.

Creation and production of card games.

Le jeu des

NOUVEAUX
METIERS

Explorez l'univers des métiers de demain |

CREATIONS
QUI SEMENT
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GAME DESIGNER
CONCEPTEUR - CONCEPTRICE
DE JEUX VIDEO

Crée les bases d'un jeu vidéo et en congoit
l'univers, les mécanismes et les régles.
Intervient aprés le chef de projet, une fois
que le public, le budget, le type de jeu sont définis.
Congoit la “jouabilité” ou game play : les régles du
jeuw, les fonctions et les interactions pour favariser
limmersion des joueurs.

Rédige alors le game concept, document
détaillant le concept du jeu.

\\
Santé - Bien-étre 9

CONSULTANT -
CONSULTANTE
BIEN-ETRE 3° AGE
SENIOR WELLNESS CONSULTANT

Veille sur la santé et assure le bien-étre
des personnes dgées, en les assistant dans leurs
gestes de la vie quotidienne.

Spéclaliste des sains aux seniors, il ou elle les
conseille et les accompagne grace aux innovations
technologiques, aux médicaments, aux produits de
santé naturels et & la pratique d'activités physiques.

GROWTH HACKER

ACTIVATEUR - ACTIVATRICE
DE CROISSANCE

Met en place une démarche et utilise
des techniques innovantes de marketing digital
pour accélérer la croissance d'une entreprise,
généralement une start-up.

Trouve des solutions permettant d'agir sur les
leviers de croissance pour tous les indicateurs :
chiffre d'affaires, parts de marché, marge, nombre
de clients, d'abonnés, d'adhérents, etc.

La progression de ces indicateurs permet
de valoriser rapidement 'entreprise.

AGENT

D’'INFLUENCEURS
INFLUENCER MANAGER

Accompagne un influenceur ou une influenceuse dans
son parcours, dans le choix et la gestion de ses contrats.
Par son statut, sa position ou son exposition médiatique,

l'influenceur est un relais d'opinion capable
d'influer sur les habitudes de consommation.

Les marques le sollicitent et le rémunérent pour mettre
en lumigére leurs produits ou services dans ses
publications sur les réseaux sociaux.

L'agent est [3 pour encadrer, manager, conseiller
les influenceurs et les représenter. Négocie
et vérifie les termes des contrats.

(

CHALLENGE

INCROYABLE FUTUR!!

Imaginez un incroyable
futur au métier de

KINESITHERAPEUTE

/

CHALLENGE

COMPETENCES
DE DEMAIN

Selon vous, qu'est-ce que

SE COORDONNER
AVEC LES AUTRES ?

/

CONDUCTEUR -
CONDUCTRICE DE

LOMBRICS ROBOTISES
ROBOTIC EARTHWORM DRIVER

Conduit des lombrics robotisés, c'est a dire des
robots qui ont la forme de lombrics.
Comme les vers de terre qui creusent des galeries
dans le sol, ces robots peuvent &tre utilisés pour
faciliter le drainage et l'aération, afin d'obtenir un
sol de premiére qualité. Les décharges, par exemple,
pourraient devenir des terrains contenant de
précieuses ressources naturelles.

CHALLENGE

COMBINAISON

Proposez une combinaison
de deux métiers de I’

ENVIRONNEMENT

4

CHALLENGE

VOIE D’ETUDES

Proposez une voie d'études, une formation,
pour le métier d*

EXOBOTANISTE

/




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
SMILE & PLAY

Création et réalisation de l'identité visuelle de Smile & Play + outils de com.

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

QD
SMILE~
:PLAY




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
Fabrig PR

lisation de I'identité visuelle de Fabriq Public Relation + outils de com.

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.




WEBDESIGN
LIBRAIRIE IMPRESSIONS

Identité visuelle, relookage du site et de la newsletter de la Librairie Impressions

a Enghien - réseau Canal BD.

Visual identity, new look of the site and the newsletter of the Bookshop Impressions

to Enghien - « Canal BD » network.

@ www.canalbd.net/librairie-impressions

YOU ARE
WELCOME'!

ByZeNavi2020






IDENTITE VISUELLE/BRANDING

Librairie Impressions

Les 40 ans de la librairie Impressions « Happy birthday « Librairie Impressions »

leralrle

IMPREQSIOIIQ

AE Librairie

IMPRESSIONS
40
0 00 ANS

= T

000



WEBDESIGN
CANALBD

Contrat avec CanalBD pour la réalisation des banniéres promotionnelles du site.

Contract with CanalBD for the realization of the promotional banners of the site.

@ http://www.canalbd.net/canal-bd

NURY - BONHOMME Tirage Canal BD

0 lﬁtte e
IMPERATRICE gJ

T.k - 'EMPIRE

Disponible en juln 2020
Cahier supplamentaire stocks disponibles.

Dans la limite des

RAVARD + MOYNOT - MALET Edition
Noir & Blanc

1500ex

CANAL
- L

§ Disponible en septembre 2020

iai 2 Dans lalimite des
Couverture originale brigiies phvied tpey

Coffret

VINCENT PERRIOT e
T2« Le dernier mot ; : Canal BD

'NEGAYOD : 3=

CANAL

Dispenible le 13 octobre 2021 ~Ip

casterman

En bonus : un camet de croquis
" de6pages avec un coffret i
Dans la limite d
'-‘J]h i L6 .- l‘hlﬂl :[ir:lnnllll..::.




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
INCUBALIANCE

Relookage et réalisation de l'identité visuelle d’'IncubAliance + outils de com.

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

A INCUB
ALLIANCE

PARIS-SACLAY

KINCUB

ALLIANCE




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
EXPERTTEMP

Création et réalisation de l'identité visuelle d’Experttemp + outils de com.

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

DGV TEMP

L'Expertise du Travail Temporaire

AUDITHIE

Conseils & Audits

ALLEG[E

Optimisation Sociale

EXP
ERT

TEMP




WEBSITE DESIGN
ELLIPSE FORMATION

Refonte compléte du design du site responsive et de la newsletter.

Design of the responsive site and the newsletter.

@ www. ellipseformation.com




ELLIPSE
FORMATION

La formation idéale existe,

nous l'avons inventée !

Newsletter = Aolt 2017

Vous n'avez pas utiliser votre budget formation 2017 ?

VOUS AVEZ ENCORE UN PEU DE TEMPS...

Profitez de I'été pour tout programmer !
IR
*ﬁ

Vous étes intermittent, salarié, gérant d'entreprise, artiste-auteur,
demandeur d'emplol... Vous avez tous droit a la formation !
+ dinfos I1CI

MNotre équipe est a votre disposition pour répondre a vos questions,
vous faire bénéficier d'un audit gratuit, vous informez sur vos droits
et sur nos nouvelles formations éligibles au CPF.

En attendant de vous accueillir, nous vous souhaitons un bel été!

En savoir plus

A VOS AGENDAS

Pour féter la mise en ligne de notre nouveau site,
nous mettons en jeu un 1 PASSAGE de certification TOSA de votre choix !

ELLIFSE FORMATION st un centre oréé en 2006, certfié APPLE ADODEBE ot AQUAFADAS, spécialisd en PAD. DIGITAL PUBLISHING, WER. 30.
AUDIOVISUEL, CINEMA, DESSIN, COMMUNICATION ot PHOTOGRAPHIE,

. Formation - B cité joly - 75011
Uine uipe B votre service : Karine, David et pennifer
Tél : 0143 802351

karine@allipsefarmation
m.ﬂﬂmfmukn.»:::n“

Q)



IDENTITE VISUELLE/BRANDING

Leaders Club France

Identité visuelle, illustration et outils de com de la 22e cérémonie des Palmes de la Restauration 2017.

Creation, illustration and realization of the branding and kit of communication.

22¢ Cérémonie

avec en exclusivite, la remise
des Falmes internationales

l-_l; Découvrez
les 8 nommés sur
www. leodersclub. fr

LES PALMES de la
RESTAURATION

by Leaoders Club

13 novembre 2017
(1) Exchange : 5 conférences pour anticiper l'avenir de 13h30 & ITh - Paris

(2) Palmes de la restauration : élections, remises des prix, festivités
a partir de 19h00 - Musée des Arts Forains - Paris 12

'::i:: Trendtour des tendances le 14 novembre

Informotion et inscription sur www leaderschub.fr

o fcke
) lightspeed

urisail . rodamico




DESIGN & GRAPHISM

Librairie Impressions

Création et réalisation de 6 marque-pages pour la Librairie Impressions - illustrations, textes,

mise en page et concept.

Creation and realization of 6 bookmarks for the Bookshop Impressions - illustrations, texts,

layout and concept.

RECTOD

@

SPACE

MONSTERS

",

by)

e Librairie

IMPRESSIONS

Les univers
de La bande dessinée

depuis 1977

VERSD

seace

MONSTERS | [Ecou wavea)
ow-

0 Fo-

Q) Int+

Talant caché

L oéwore 130 mangas

P jOUr EENE
prnélén'edipestif.

IMPRESSIONS

LE VILLAGE D'ENGHIEN
10rue Jean Monnet - 25880 Enghien

013412 3206

_ | canalbd.net/ ibrairle-impressions

) Mardiau samedi=10n513h/ 15h 180
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Les univers
de La bande dessinée
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l
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(-] & Fo-

Q) Int+

Talent caché

Le guide ultima lars
dez avelanches.
Toujours &voire
=anics !

¥ Librairie

IMPRESSIONS

LE VILLAGE D'ENGHIEN
10 rue Jean Monnet - 95820 Enghian

0134123206
_| canalbd.net/ librairie-Imprassions

(=) Hend susamedi- 1008 13/ 15a13h




EDITION/PUBLISHING
RAPPORT ANNUEL 2012 CREDIT LOGEMENT

Création, réalisation et suivi de fabrication - en collaboration avec Stéphane Issaurat
et Julien Roussel - du Rapport Annuel Crédit Logement 2012 pour le compte du studio Octopus.

Creation and production - in association with Stéphane Issaurat and Julien Roussel - of the Annual

report Crédit Logement 2012 for the studio Octopus.

@ www. creditlogement.fr/rapport2012

RAFPORT ANNUEL CREDIT LOSEMENT

I-q. y oo
-

L\

[
-
CREDIT E&GEMEHT




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
OFF DU HAMEAU DES BAUX

Création et réalisation du logo Off du Hameau des Baux.

Creation and realization of the logotype « Off du Hameau des Baux ».

HAMEAU
BAUX

DU HAMEAU

DES BAUX
2015




EDITION/PUBLISHING
|LE HAMEAU DES BAUX

Création, réalisation et suivi de fabrication d’'une brochure 28 pages pour un concept-Hbtel de luxe.

Creation and production of a brochure 28 pages for a luxury concept-hotel.

@ www.hameaudesbaux.com

Invitation A voyage of
au voyage discovery
Inspirations and shared
en partage inspirations

HAMEAU DES BAUX _:F
o~
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
SV3J - PHOTOLANGAGE

Identité visuelle de jeux de 68 cartes Photolangage pour le compte de Souriez Vous Jouezz
(SVJ), outil pour coaching d’entreprise.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

JEU DE

PROtOLdNGadP

,a i Jeu de 68 images projectives
| -




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
VILLAGE ANALYTICS - OPTIMALWAYS

Création et réalisation du logo Village Analytics + outils de communication.

Creation and realization of the logotype « Village Analytics » and kit of communication.

Village Analytics

Couleurs CWUIN Couleurs Hexadé&cimales

.. M100 « J100 .. feclc24
® -0 ® 0

M25- 180 #fec3de

. C75 «M20+ J40 . #3999

. C10-N100 . #000000



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
OPTIMALWAYS

Création et réalisation du logotype - Identité visuelle + adaptation pour réseaux sociaux et design du site.

Creation and realization of the logotype - Branding + adaptation for social networks and website design.

@ www. optimalways.com

© OPTIMALWAYS

= J©
€ E




- V) [T
Superdata Digital Data Wizkid Analytics Eye

Cruncher Perfarmer

La Dream Team a votre ecoute!




EDITION/PUBLISHING
GENESISLAB

Travaux réalisés : Création de marque. Création du logo. Création et réalisation d’'une brochure
institutionnelle + univers graphique flat design pour GenesisLab by Incuballiance.
Projet Réseau Ventiloman [en collaboration avec Olivier Berlingué et Pascal Ferriot].

G=-N-=SISLAB

By fo* .
AIncubAlllance




G=N=SISLAB
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
L ES FOFUCHAS DE MOUNETTE

Création et réalisation du logo + outils de communication.

Creation and realization of the logotype and kit of communication.

Les
Fofuchas
Mounette




EDITION/PUBLISHING
AUDITTIS

Création, réalisation d’une brochure 8 pages pour un cabinet d’Audit & Conseil.

Creation and production of a brochure 8 pages for an Audit & Consulting Firm.

®
' AUDITTIS

L'expertise technique et la culture
de l'intérim au service des Entreprises
de Travail Temporaire

i

EXPERTISES AMALYSES SOLUTICNS




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
OTTANTA

Création de la marque et élaboration de l'identité visuelle + outils de com.
Fonds motifs : Isabelle Souchet-Leprétre

Creation and realization of the branding and kit of communication.
Patterns: Isabelle Souchet-Leprétre

0688686080860 0 0
Eﬂ 166

(Y X
sq C) Xz

s,q;l ottanta ,f:;{
" Qu

E‘l MOZZARELLA
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
AROLA

Création et réalisation de I'ldentité visuelle, de la charte graphique et des outils de com
+ brochure institutionnelle de I'entreprise Arola (promoteur immobilier).

Creation and realization of the branding and kit of communication + leaflet.

M UNE EQUIPE DIRIGEANTE
100% IMMOBILIERE

Filatee pear Evic Dutey- Herispa, professionnel oe
rimmabilier depLis pu de rants are, L ELipe
difigaaNta I Aroia St SYClUSH BMENT COMP0SSs
de pra'titiana anunrnsna rimmakitiar.

& des spacialistes de |a promation, de |8 can-
EATUCTion Bt 08 U environnament juridique propre
B [immabilier i habitstion, & gjoute LNE Equipe
dediae & |8 gastian immabilisre pertinerts dans
S8 COrnaisEsence paintue des evalutions regle-
mentsires.

Si la dimension firancisre est cla dang |a pro-
duction etla gestian des hieraimmobiliars et
ginsciit dans une réfledan patimanisle globale
nouE M oublions jamais que notre produit final
&3t un lieu I habitation poes durebbament u
miligu dala ville.

Eniz Dutsy- Hariy
CEG, i
U Browpe A,

Arola
Elbge soclal : £0 bd Malheserbes- 75004 Peris

Bureawx : 10/quai da Bir-Hakeim - B4410 Saint-Maurica

TeL 0177 332012 - Fax 0177 33 20 12 - www. arola-23set.cam LA VALEUR SE CREE DANS LE ROCHER



DESIGN & GRAPHISM
CANAL BD

Création et réalisation d'une affiche 40x60.

Creation and realization of a poster.

LIBRAI’RIES ;

ERZ OTREE

Venez découvrif

- lestirages gratults
et autres articles anniversaires”

e —_-__ ’
o tout au long del'annee |

“Mhasiesr pas & les demander réguligrarmene & vome libraine preféng




WEBDESIGN & GRAPHISM

CANAL BD

Création et réalisation d’'une e-invitation Prix des Libraires 2020.

Creation and realization of an e-invitation for « Prix des Libraires 2020 ».

EBJMibrai[eJ

“iBande|Dessin<S

RENDEZ-VOUS cee D A 'HOTEL
JEUDI 30 JANVIER 19H°° MERCURE
m PLACE
@ *t DX E DES HALLES
W Jromuasense | g
LAUREAT

VENEZ PARTAGER
LE VERRE .
DE L'AMITIE

2019
ED

_ SERA L'HEUREUX.SE

SELU.E ?

AUTEURS, EDIT?URS, JOURNALISTES, DIFFUSEURS, DISTRIBUTEURS...
VENEZ TOUS FETER CETTE REMISE AU COTE DES LIBRAIRES CANAL BD

CANAL

LTBRATRTES

!E;:]



EDITION/PUBLISHING
RECETTES OTTANTA

Création et réalisation de 5 fiches recettes recto/verso, format carte postale, qui sont distribuées dans

la boutique Ottanta a Paris.
1re collection Automne/hiver. D’autres suivront au fil des saisons....

Creation and realization of 5 cards of recipes which will be distributed in the shop Ottanta in Paris.

Fecettes de Chefs Roocattes de Chefs

Ravioli auy aubergines et mozzarella fumée, _ i
sauce au thym Burrata avec tortino de ricotta a la truffe

CAOLLEETION AUTCHHE-HIYER COLLECTION AUTOMRE-HIL'Y ERt




Recettes de Chefs
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COLLECTHON AUTOMHE-HIVER
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Recettes de Chefs

Recettea de Chefs

Burrata in carrozza, pesto di basilico

COULEETION AUTOMME-HIVER




ILLUSTRATION
VCEUX 2016




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MODELI

Relookage du logo Modeli 2015.

mnodaell



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
PALMARES DE L'HABITAT 2015

Création de l'identitée visuelle du Palmarés de I’'Habitat 2015 (région PACA) pour I'agence Epiceum.

Creation and production - in association with Epiceum Agency - of the visual identity and kit

of comunication.

@ http://www.epiceum.com/

PA

REGIO

N
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PROVENCE-ALPES-COTE D'AZUR

AVOIR SA PLACE DANS UN
CATALOGUE DE PROJETS A
L'ECHELLE REGIONALE

Le palmarésrégional de 'habitat abou-
tira & une valorisation des opérations
candidates dans un catalogue de pro-
jets largement diffusé, et dans la mise
en place d'une exposition itinérante
présentant les projets laurdats.

La remise des prix, quiaura lieuen juin
2015, sera un &vénement remargué et
relayé par la presse locale et profes-
sionnelle.

QUI PEUT CANDIDATER ¢

Ce palmarés s'adresse a des opérations récentes de logements [lvrées entre
2009 et 2014), aujourdhui habitées, qui comprennent une part significative de
logements sociawx.

Tout acteur ayant participg & une telle opération (collectivité, maitre dowvrage,
bailleur, maitre d euvre, entreprise,...) est susceptible de porter une candidature.

Les candidatures se transmettent par voie numérique et sont ouvertes jusgu'au
13 auril 2015, & midi.

QUE DOIT CONTENIR LA CANDIDATURE ¢

Les candidatures doivent comprendre les pigces suivantes :

+ un dossier-type &remplir [disponible en ligne sur le site de la DREAL PACA],
= une letire d'un &lu local soutenant 'opération,

* un témoignage des habitants,

« des éléments graphigues permettant d spprécier le projet [plans, photos).

MODALITES ET CONTACT

Les modalités du palmarés et toutes les pigces du concours
sont & retrouver sur le site de la DREAL PACA.

Pour toute question, une seule adresse :
palmares-habitat-PACAZ0L5[ developpement-durable.gouv.fr

PROVENCE-ALPES-COTE D°AZUR




WEBDESIGN & GRAPHISM
COMZELLE

Création et réalisation de la carte de voeux de Comzelle, I'agence de communication

qui vous donne des ailes.

Creation and realization of the Comzelle greeting card.

COMMUNICATION

100”

CREATIVE

Sans huile de palme

Avec valeur ajoutée

Ni contre-indication, ni date de péremption.

2016

Donnez des ailes
a votre communication



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MAGICLAB

oooooooooooooooo

ooooooooooooooooo




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
CUTS

Création et réalisation de l'identité visuelle de CUTS + outils de com.
[llustration fleur : Isabelle Souchet-Leprétre.

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.
Flower illustration: Isabelle Souchet-Leprétre.

CUTS

CABINET URSULA TEUBERT SOLUTIONS

CUTS

STRATEGIC INNOVATION & FINE SOLUTIONS




Creativity Events

©
)

Mobility Engeneering

Intelligence We like



COMMUNICATION
INVITATION

Concept d’'une invitation réalisée pour I'anniversaire d'une cliente.
PS : sur cette vue de l'invitation, I'adresse est totalement fausse.

Concept of an invitation realized for the birthday of a customer.
PS: on this view of the invitation, the address is not real.

INVITATION

21 JUILLET 2013 A 19H00

APERITIF OFFERT POUR MES 40 ANS*

REMDEZ-VOUS AU BAREFOOT STYLE
Club de ski nautique et de barefoot
19 bis avenue de Choisy
Villeneuve S5t-Georges
face au RER D Villeneuve Triage

*Apéritif offert par moi et diner comime bon vous semble,
en sachant gue les salades tournent autour de 10.ou 12 euros.
Ny a aussi des steaks d cheval ou sans cheval,
des cdtes de boeuf et des chicken wings...

ROONOO




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MEASURE BOWLING

Création et réalisation du logotype + adaptation pour réseaux sociaux et banniéere de site.

Creation and realization of the logotype + adaptation for social networks and banner of site.

@ www. measurebowling.org

/M EASURE

\ BOWLING,




WEBDESIGN & GRAPRISM
SOURIEZ VOUS MANAGEZ

Habillage graphique en flat design de la newsletter SVM.

Flat Design Graphism of the newsletter SVM.




"5 ‘ SMILIN'NEWS
7
SPECIALE
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EDITION/PUBLISHING
BROCHURE CORPORATE FRED CHAPOTAT

Création et réalisation d’'une brochure de présentation 52 pages des ceuvres du photographe

Fred Chapotat

Creation and realization of a brochure Corporate 52 pages of the photographer Fred Chapotat.

@ http://issuu.com/fredchapotat/docs/fred_chapotat_photographe

FREDCHAPOTAT(IO)

PHOTOGRAPHE




HEDCHAPOTAT

PHOTOSCHANTIERS &2

ARCHISPROD/CHATENAY
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HOTELDEVILLE

BAGNOLET

Photoreportage du nouvel hatel de
ville de Bagnolet (93).

Utilisation des images pour le jour-

nal de Iz ville, le site internet et la
e A ‘ photothéque.
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EDITION/PUBLISHING
CHEMISE PRODUITS MULTITOLL SOLUTIONS

Création et réalisation d'une chemise institutionnelle avec fiches produits pour I'entreprise
MultiToll Solutions en 3 versions : Francais, anglais et espagnol.
Suivi de projet et rédaction : Olivier Berlingué - ventiloman.com « Pascal Ferriot.

Creation and realization - in association with Olivier Berlingué and Pascal Ferriot - of an institutional
shirt with product sheets for the company MultiToll Solutions in French, English and Spanish.

MultiToll

Integrator of Innovations

NMaltrise r
fous les flux




Des réponses
souples et perennes

£
MovSecure

Controler et sécuriser a 100 %
les zones et infrastructures sensibles

=> POURQUOI ?

- Rirce que les infrastructures iques, les sites de

ion ou les é i
militaires ou des états sont la cible d'attaques et, malheureusement,
latendance est a la hausse.

«Pour une i i ique et ématique en temps réel de tous les véhicules passant
aux points de contréle d'une zone a sécuriser.

=> RAISONS DY CROIRE

- Notre expertise technologique et notre savoir-faire nous ont permis de développer une solution
compléte offrant un trés haut niveau de sécurité sur site sensible.

«100 % des véhicules sont détectés et identifiés dans les zones surveillées, avec localisation
et suivi de véhicules suspects et génération dalertes aux services de sécurité.

MultiToll

Integrator of Innovations

MovCityAir

Respecter les réglementations environnementales
par un filtrage innovant des véhicules polluants

S|

=> POURQUOI ?

- Pour répondre aux enjeux du plan de protection de I'ai et des plans de déplacement urbain.

- Favoriser les offres de mobilité de transport et de mobilité douce et améliorer rapidement les
usages des déplacements.

- Parce quii existe des technologies didentification et de localisation, qui combinées entre elles
de facon inédite, de gérer si et les acces selon les classes
démission de COz.

=>RAISONS DY CROIRE

« Cette solution 100% francaise a été testée avec succes  Paris et & Cergy Pontoise.

- Une technologie déployée auprés dimportants clients.

« Elle est labéllisée par le pole de compétitivité Mov'eo « Solutions de Mobilité Intelligente »

et développée en partenariat avec un ire d'experts en hyper
MultiToll

« Elle a recu le prix Predit4 2013 de recherche et d'innovation attribué
Integrator of Innovations

par le Ministére de la Recherche et de I'Ecologie.



WEBDESIGN & GRAPHISM
FRESHRESEARCH

e-card de voeux 2015 animée.

Greating eCard 2015.

@ http://ivanlepretre.com/fresh_15




COMMUNICATION
LIGUE DES DROITS DE L'HOMME

Réalisation d'outils de communication (logos, panneaux, affiches) pour une exposition sur le
harcélement entre jeunes a I'école et en dehors de I'école.

Ci-dessous : le logo de I'expo.

Realization of communications tools (logos, panels, posters) for an exhibition about
the harassment between young people at school and except school.

STOP!

HARCELEMENT
ENTRE JEUNES

Ligue des droits de 'Homme
Montmagny & vallée de Montmorency

©



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
aadf

Création de l'identitée visuelle de aadf (Association des Analystes Digitaux Francophones).

Creation and realization of the branding of aadf (Association of the French-speaking Digital

Analysts).

aq ® Association des Analystes Digitaux Francophones B

df.
©



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
PerfMelUp

Création et réalisation de l'identité visuelle de PerfMeUp + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

PerfMieUp

MUST



COMMUNICATION
INFOGRAPHIE

Série d'infographies pour un site de généalogie.
Infographies for a site of genealogy.

Client : Ventiloman.

+50.,
en 2000 seront Population par sexe et age en 2009

centenaires.

Hommes % Femmes % Total %

Ensemble 4087 100,0 4072 100,0 £159 100,0
00 a 14 ans 722 17,7 714 17,5 1436 17,6

15 a 29 ans 1278 313 1076 264 2354 289

O30 a 44 ans 740 181 738 18,1 1478 181

45 a 59 ans 685 16,8 699 17,2 1384 17,0

60 & 74 ans 4738 1.7 525 12,9 1003 123

31," 5 75 a 89 ans 177 4.3 276 6.8 453 5,6

52

0,2

des 30-45 ont 90 ans ou plus 7 L 45 1,1 0,6

un animal de
compagnie.

0a19ans 937 229 936 230 1873 230
20 a 64 ans 2685 65,7 251 61,7 5186 6377
626 15,4 13,4

65 ans ou plus

21

Taux de
fécondite en
France en 2013.




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MDS CONSEIL

Création et réalisation de l'identité visuelle + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

(®) www: manueldesousa
. FORMAITION
h_ JCONOSEIL
FORMAITION
CONSEIL

@)\S) FORMATION
N CONSEL

Solutions de management créatives

Manuel de Sousa
Q675232639

©



ILLUSTRATION

MINI SUPER HEROES




ILLUSTRATION
KOKESHIS KAWAI




COMMUNICATION
POP SPIRIT

Création d'un dépliant format A3 pour une expo d'affiches Pop Art Kitch Indien et conférences.

Creation of a leaflet size A3 for an exhibition of Kitsch Pop art posters Indian and conferences.

B2 siiftd llﬂ'-!lm Llilil“
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CENTRE DE RAJA YoGA

01 43 50 44 27
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PRo GRAMME Dimanche 19 janvier

QUI SUIS-JE ?
ET DIEU DANS TOUT %A ?

0°UM SEUL COUD DEL

16h30:

17h & 18K15:

18h30 4 19h30 :

Le Grand Secret du Raja Yoga

CHAIN OF 51 !-FHTQWEB Hmancha 18 mers

TOUS FAERES !

T6h30:
ThiaBh15:

Dimancha 19 Eavior

QUi SUIS-JE ?
ET DIEU DONS TOUT 60 2

k301
17h & TBh1S !

B30 i 10301 Hmancho &7 awril

L Grand Sacret du Rajs Yoge
YICE ET YERTU

R0
TThia1BhI5:

Dimanche 18 1évrior L e

D00 VIENS-JE ? Mmancho 18 ma

" 00 YIs-JE?

17h i 18h1E 1 T6h3a:
17hi 18RI 1




EDITION/PUBLISHING

USBEK & RICA

Double page magazine Usbek & Rica.

Double-page spread Usbek & Rica.

VA Y VAV VAVE VA VA VA VAN
ACADEMY FOR A BETTER WORD

Qui ne réve d’'un monde
meilleur

Aufin fond du Rajasthan,

il existe bel et bien une
« Académie pour
un monde meilleur
etune « Université

spirituelle »
Qu’y apprend-on,
qu'y pratique-t-on ?
Nous avons rencontré
Jayanti Kirpalani,
directrice
Europe et Moyen Orient
des Brahma Kumaris,
mouvement spirituel
dlorigine indienne
dont le sigge mondial
abrite ces deux
établissements.

Jayanti Kirpalani

OO uar

U&R> Do vient le mouvement spirituel des
Brahma Kumaris ?

Jayanti Kirpalani > Il sagit d'un mouve-
ment basé sur I'enseignement du Raja Yoga
etla pratique de la méditation. Né en Inde
dans les années 30, i est présent dans 120
pays et on peut s'initier dans 8 500 centres
d'apprentissage.

U & R > Quels enseignements dans cette
«Académie pour un monde meileur » ?

JK> D'abord l'initiation au Changement de
conscience. C'est la base du changement
du regard porté sur le monde. Celui qui fait
passer de la conscience de la forme phy-
sique extérieure, celle de Iage, du sexe, de
la position, la couleur, la croyance etc, &
une identité spirituelle distincte de celle
du corps. Le passage de notre identité
physique & un élargissement vers notre
identité spirituelle.

Uinitiation & la méditation est aussi dispen-
sée dans cette Université spirituelle. Elle
ouvre au voyage vers son monde intérieur.
Apprendre  observer ce qui se passe dans
son esprit, la qualité de ses pensées
Prendre conscience de ses valeurs propres,
les distinguer dans le maelstrém des valeurs
de la communication protéiforme. Cette
pratique du silence permet de révéler ce
potentiel intérieur et d'en capter toute
Iénergie.

U & R > Diriez-vous que vous enseignez le
pouvoir de lesprit ?

JK> Absolument ! Le pouvoir de I'esprit est
énergie. Paradoxalement, c'est I'énergie la
moins explorée. Tout reste a découvrir ason
sujet. On connait I'énergie du feu, celle de
I'électricité, dumagnétisme, de 'atome, les
énergies plus douces telles que le solaire
ou Iéolien... Mais je pense que 'on a pas
encore mesuré le potentiel de la plus puis-
sante des énergies : celle de l'esprit. La pra-
tique du silence, la maitrise e ses pensées
propres, permet de percevoir le potentiel
de cette énergie. Et si 'on sait mettre cette
énergie au service du positif, cela peut
devenir un puissant levier pour la transfor-
mation du monde.

U &R > Dans votre mouvement spirituel, les
femmes sont en position de leadership, pouvez-
vous nous éclairer sur cettesingularité ?

JK> Le fondateur des Brahma Kumaris a été
unvisionnaire. Sans doute I'un des premiers
“révolutionnaires” & avoir instauré ce que
Fon pourrait aujourd'hui appeler un acti-
visme en faveur de la femme. Imaginez la
condition de la femme en 1937 dans le

POUVOIR
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L’ENERGIE
2FUTUR

Sindh, province indienne aujourd'hui ratta-
chée au Pakistan. A une épogue marquée
par la violence des passions des hommes, i
a misé sur une transformation du monde
fondée sur un changement dans les coeurs
et les consciences. Les femmes ont cette
énergie et cette patience. Peu de mouve-
ments spirituels ont cette conscience de la
capacité des femmes & changer le monde,

U &R > On voit de plus en plus de dirigeants,
dinstances telles que 'ONU faire appel a des
mouvements spirituels comme le vétre. Quel
r6le peuvent-ilsjouer dans le futur du monde ?

JK > La plupart des choses qui vont mal
danslemonde ne peuvents'arranger par un
simple ajustement du systeme. Pour moi la
spiritualité est I'unique moyen de créer un
monde meilleur. Prenons l'exemple de
Iéconomie. Ce n'est pas qu'il 'y ait pas suf-
fisamment d'argent dans le monde, c'est sa
répartition qui en est pas équitable. Sion
veut créer un systéme économique juste et
durable, qui considére 'humanité comme
une famille, une fraternité avec davantage
de cohésion sociale, de paix, alors c'est bien
une conscience “spirituelle” qui est néces-
saire, y compris pour les dirigeants.

Surle plan environnemental, une conscience
spirituelle induit davantage de simplicité, de
plénitude intérieure a lopposé d'une vie
de matérialisme et de surconsommation.
On percoit la nature comme une source

de vie a traiter avec respect et dignite.
Cela commence bien sr par le respect de
soi, autre matiére amplement explorée au
sein de 'université.

U &R > Dprés vous, 6 quoi ressemblera le
monde de demain?

JK> Lemonde va traverser de grands boule-
versements. Ces bouleversements  font
partie du processus d'apprentissage de
I'humanité qui ainsi grandira, changera et
décidera dans quelle direction elle veut
avancer. Une énergie descendante est
clairement ceuvre, maisil existe aussi une
énergie ascendante. Il y a un moment pour
Fobscurité et un moment pour la lumiere. 11
nes'agit pas la d'une lutte entre deux forces,
Clest juste une transition naturelle qui
s'opére comme le jour qui se éve.

Jevois le futur comme une nouvelle phase ol
les gens comprendront qu'l est primordial
de se rassembler sans ego ni individualisme,
de partager les talents et les connaissances
et de revendiquer la paix, quel que soit le
point de vue de ceux qui gouvernent.
Uénergie de I'esprit est pour moi I'énergie
dufutur.

Propos recueillis par > Marie Edery
Photos > Seren Solkeer Starbird

Brahma Kumaris : http://www.bkwsu.org/

var OO




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
FRED CHAPOTAT - PHOTOGRAPHE

Création et réalisation de l'identité visuelle.

Creation and realization of the visual identity.
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING

ISABELLE SOUCHET

Création et réalisation de l'identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

Dimensons (cm)

38x18

Art Toy

Trodemark by
Isabelle Souchet
2011 Collection

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAL

Dimensions (cm)

48 x 20

ArtToy

irsoéelggkl Fé Souchet
2011 Collection




TOYS

Dimensions (cmm)

45x22

Art Toy

Trademark by
Isabelle Souchet
2011 Collection

4 PSYCHEDELIC
& TEDDY BEAR

At Toy

Dimensions (cm)

42 x26

Tradamark by
Isabelle Souchet
201 Collection

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAL




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MICHEL MARTINEAU - LA COOKSOLUTION

Création et réalisation de l'identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

midhal martnemS@waradoo ir w hipamichelmartngas ypepad.com

MLCHEL
marcIneau

a
c®okso

lutien
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IDENTITE VISUELLE/BRANDING
RENAISSANCE

Création et réalisation de l'identité visuelle.

Creation and realization of the visual identity.

E w S S A C Logo abrégé (réseaux sociaux)
iN@lISiNCE
.ii||ii‘ii‘ “‘||iii|ii||“\

\|[®

VAN

LEPRETRE

GRAPHICSWEB
DESIGNER

0971537173
06656171 39




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
LE LLOYDS

Création et réalisation de l'identité visuelle 2013 + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

@ www. lelloyds.com

L€ LLOYD'S

Restawrant m Sinwce 71929

¥ - - o
,x’"f Hetoe /"f' CEMERECT L'{{f #t’ﬂf?f:;
/ /S

i

LE T 1OVDIS
VRN, Rl T, S 0 ) P e
Restanrint mSigce 7929

23, rue de Treilhard
75 008 Paris
014563 2123
www.lelloyds.com




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
LE HUB

Création et réalisation de l'identité visuelle + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

Logo retenu.

-HUB

onvivial et personnalisé

Autres projets.

Maob:+33 - ()0 69 59 69 69

muntek@hub.com

Martine Untel

Fondateur « Founder

Bureau d’affaires
convivial et personnalisé

Direct line:+33 - (0)0 22

Bureau d'affaires convivial 2t personnaliss

Recto Verso



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
TRANSITIONS

Création et réalisation de l'identité visuelle + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

Transi-tions

Transitions

. nioo ] c100+ms0 + u20

Transitions

Francois Gayet « Président

GSM +33 (06) 82 75 34 97 « Fixe +33 (0)9 64 46 36 21
T Francois Gayet > gayetfr@orange.fr
38, rue Scheffer — 75116 Paris




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
A L'ETAGE - STUDIO PHOTOS

Création et réalisation de l'identité visuelle.

Creation and realization of the branding.

|F.i LETAGE
ALET GE

L'autre portrait L'autre portrait
Studio photo Studio photo




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
LA QUINCAILLE + TROUPE MUSICALE
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WEBSITE DESIGN
MAGENCY

Création de menus de site web. / Creation of menus of Web site.

M)AC

MAGIE DIGITALE POUR EVEI
ANANANNAANAA

B
MAGIC NEWS

B
MAGENCY FANS

B
MAGENCY PRODUCTION






WEBSITE DESIGN
MAGENCY

Création de menus de site web. / Creation of menus of Web site.

7z >
MAGE

DIGITAL

* DIGITAL DAY
®* IPAD YOUR EVENTS

* MAGIC MAPPING
* MAGIC PRODUCTIONS
* OUR FANS
®* OUR NEWS
® OUR TEAM

L * MAGIC TRAININGS

Contactus | P



NCY

. ENGLISH
. ESPAMOL

lan du site | informations légales | A propos de



WEBSITE DESIGN
MAGENCY

Création de menu de site web.

Creation of menu of Web site.

i

Magic Group Magic Team Magic Events Magic Training

Magic Productions  Magic Clients Magic News

J '[* .

Fodlow us




ILLUSTRATION
MINIPERSOS




ILLUSTRATION
MINIPERSOS

iy 9 4







ILLUSTRATION
TELETHON

Réalisation d’une série d'illustrations pour un glossaire médicale du Téléthon.

[llustrations for a glossary medical Terms.

matériel génétique
(ADM ou ARN
selon les virus)

Enveloppe ‘

(lipides + ———————=
protéines)

Capside
protéique



Unité motrice

=

Meurcne moteur
ou Motoneurone

Membrane

cellulaire

/

Ribosome

-————

Chaine
d'achdes

amings

Moelle épiniére
(en coupe)

Reéticulum
endoplasmigue
Lisse

Moyau




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
MAGENCY

Etude de logo.

Logo design.

MAGENCY

S W

MAGENCY

S

MAGENCY



WEBDESIGN & GRAPHISM
FRESHRESEARCH

e-card de voeux animée.

@ ivanlepretre.com/fresh_2012.html

Greating eCard.
@ ivanlepretre.com/fresh_2012_en.html

ESHRESEARCH

ve Markel Research




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
CORPORATE SOLUTIONS

Création et réalisation de l'identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

s

Corporate Solutions



IDENTITE VISUELLE/BRANDING
ORGANET

Création et réalisation de l'identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

“®
org@net

o o

org@sourcing org@softwares



TYPOGRAPHIE/TYPOGRAPHY
MAYALPHABET

Alphabet inspiré des glyphes Mayas.

llllllllllllllllllllllllllllll

QQG@EEHEG#G
IRITNOPAR
gIUVWESSs

1266665899

Eligls
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ris.




COMMUNICATION
INFOGRAPHIES

Répartition du CA en 2010

(en 96}

L'artisan

Divers

3% % 8%

L1 N 1]
scHNEEEERNERNENs=
La Sociétéﬁ.... ..

=
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EEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEE

48%

.E La Compagnie

Le Trust

©)Consommation
annuelle
desaucisses
(enKeg - par habitant)

Consommation mondiale de frites en 2010
(en Kg - par habitant)

Amérique Centrale  Océanie Afnme
Amerique du sud



COMMUNICATION

OFFICE INFOS

Création d'une newsletter

Creation of a newsletter.

Un patrimolne locatlf
en expansion

Lorem ipsum sit amet sin concequat
delvelum sit dolor ed dolarisam duis
autem tu quogue sin adiscit ad velo-
rem sin caesar ut veni sin delicates-
sen utwero qui blandit.

Dwis autem sin dolor factumn ad libi-
durn sin condiscit del velum belissim
sin consaquat ed lorem ipsum sit ed
sitdelicat ad lividram sit amet qui
blandit again duis velomm lorem ip-
sum sit amet sin concequat del wvelum
sitdolor ed dolorisam duis autem tu
quogque adiscit ad velorem sin caesar
utweni sin delicatessen ut vero qui
blandit.

Concequat ed velum sin dolor sin
adiscit sit dolor ed dolorisam duis
autern tu quogque sin adiscit duiduivis
autem sin dolor factum ad libidum
sin condiscit del velum belissim sin
consequat ed lorem ipsum sit ed sit
delicat ad lividram sit amet qui blan-
dit again duis veloram lorem ipsum
sitamet quogue sin adiscit ad velo-
rem sin caesar ut veni sin ad velorem
sin caesar ut veni sin delicatessen
quogque mi fili lorem ipsim sit amet.

Alain Rouagul
Président de Saint-Owen HLM

PASE 1

OFF

N°4

Septembre 2008

ICE

Votre journal d’informations des HLM de Saint-Ouen

condequa

Une nouvelle
résidence en

Lorem lpsom skt amet sln concequat del velum
sit dolor ed dolersam duls autem tu quogue
sin adiscit ad velorem sin coesar ut venl sin
delicotessen wt vero qui blandik.

Duis autem sin dolor factum ad libidum sin
condiscit del velum belissim sin consaquat ed
larem ipsum sit ed sit delicat ad lividram sit
amet qui blandit again duis velaram lorem ip-
sum sit amet sin concequat del velum sit dolor
ed dolarisam duis autem tu quoque adiscit ad
welorem sin caesar ut veni sin delicatessan ut
wero qui blandit.

Concequat ed velum sin dolor sin adiscit sit
dolor ed dolorisam duis autem tu quogue sin
adiscit duiduiuis auten sin dolor factum ad
libidum sin cordiscit del velum belissim sin
consequat ed lorem ipsum sit ed =it delicat ad
lividram sit amet qui blandit again duis vela-
ram lorem ipsum sit amet quogue sin adiscit

= Lisram I um st am ot sin

JCOTEIDE] Vs y
_A_.-'I\._-._/__:_.-_I_'_l'\_.?\_.h_n_._l

£ dal walum.

centre-ville

ad velorem sin caesar ut veni sin ad velatrem
sin caesar ut veni sin delicatessen ut vero qui
blandit duis autem ed tu quogue mi fill lorem
ipsim sit amet.

Duis autem sin dolor factum ad libidum sin
condiscit del velum belissim sin corsequat ad
lorem ipsum =it ed sit delicat ad Lividram sit
amet qui blandit again duis velaram.

Sin lorem ipsum sit amet sin concequat del ve-
lum sit dolor ed dolorisam duls autem tu quao-
que adiscit &d velorem sin ceesar ut weni sin
delicatessen ut vero qui blandit. Concequat ad

welum sin dolor sin adiscit sit dolor ed dolari-

sam duis autem tu quogus
sin adiscit duiduiuis autem
sin dalor factum sinut veni
sin delicatessen sin adiscit
sit dalor ed dolorisam ut

wero qui blandit.




WEBDESIGN & ILLUSTRATION
ETHIC SHOP FACTORY

Webdesign et illustration du site Ethic Shop Factory.

Webdesign & illustration of the visual identity.

@ www.ethicshopfactory.com




ILLUSTRATION
MONSTERS

MONSTER

SPRINGTIME
MONSTER

By ZeNavi



ILLUSTRATION
LE LUNDI C'EST LIKA




ILLUSTRATION
SOUS-BOCK/BEER MATS

LA BIERE DE

MARS



AUBAR
DE LA NUIT

UHE CHAHSOH DE

Georgette Pinson

o

Tﬂ tours




WEBSITE DESIGN
PROMOSALONS

Design de site web. / Design of Web site.

Client : Ventiloman.

@ PROITIOSHLODS

Le réseau partenaire mondial

e-commerce

ANDROID AFF ON

'i\ Google play




COMMUNICATION
S0S JAPON

Affiche. Tsunami au Japon en 2011.

Poster. Tsunami in Japan in 2011.

¢

o %%
2

Unden
peur le japen
cfsl.net/tsunami

LeMa 2011




COMMUNICATION
CAP BORDEAUX

Campagne d'information en interne pour un groupe d’assureurs qui restera anonyme (Affiches, livrets,
banniéres, écrans, objets de com...) en collaboration avec I'agence « C'est une maison bleue ».

Information campaign for a group of insurers (Posters, notebooks, banners, screens, communication
objects). Agency: « C'est une maison bleue ».

@CQE}%

BORDEAUX

Et vous, comment étes-vous préts ?

OCcop

BORDEAUX

Et vous, comment &tes-vous préts 7

eyl
1L - :

Sl o ‘ i

VIE PRUFESSI[]ENELLE, CADRE DE VIE, CARRIERE ET METIER...
= Demain a Bordeaux ?

Confidentiel et sans engugement : évaluez en quelques clics
votre capacité de mobilité professionnelle & horizon 2017. l



©Co

BORDEAUX &

Etvous, comment &tes-vous préts ?

f

VIE PRBFESSIDENELLE, CADRE DE VIE, EARRIERE ET METIER...
Demain a Bordeaux ?

Confidentiel et sans engagement : évaluez en quelques clics
votre capacité de mobilité professionnelle a horizon 2017.

OCop . -
BORDEAUX 3317 |

Et vous, comment étes-vous préts ?

£ - A

Demain & Bordeaux ?

Confidentiel et sans angc'lgemeni: &valuez en qualquss clics
votre capacité de mobilité professionnelle a horizon 2017,

©CO

- BORDEAUX 5517

Et vous, comment étes-vous préts ?

- / ;
VIE PRDFESSIDENELLE, CADRE DE VIE, CARRIERE ET METIER...
. Demdin a Bordeaux ?

Confidentiel et sans engagement : évaluez en quelques clics
voire capacité de mobilité professionnelle & horizon 2017.

©

-~
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EDITION/PUBLISHING
EIFFAGE CONSTRUCTION METALLIQUE

Création et réalisation d’'un guide de 64 pages [Capacité industrielles].

Creation and realization of an industrial guide, 64 pages.

EIFFAGE Construction Métallipue

mBarep

Située sur deux sites totalisant 4000 m2, a Irigny (69) et
a Saint Loubes (33), les usines BAREP emploient 82 personnes.
Elles sont spécialisées dans la maintenance d'éguipements

de maitrise des fluides

AR

Le site Alrigny dans ke ddpanement du Rhane

Domaines O'activités

B Maintenance &'éguipements
&e maltrise des fluides

- Robinetterie

* Soupapes

= Vannes de régulation

= Vannes motorisées - senyomoteurs
* Instrumentation

Lisinage fe bride sur site

M Barep W Barep

11 Broteau Mord 1l Les Garennes
Pue de la manulacture 3, rue Denis Papin
Baveray - 69540 IRIGNY TE130 LES MUREALTX

Tel : 013004 16 46
Fax - 0134927828

Tel.: 04 785115 68
Fax - 04 78 5112 83

M Barep W Barep

1 La lande 204, route de Vourles
17, mee des Genets Parc Inopolis Naive Quest
33450 SAINT LOUBES 69730 51 Genis Laval

Tl - 0472 66 38 10
Fax - 0472 66 3811

Tél.: 05 56 77 50 51
Fax - 05 56 77 51 &1

Naos références

Dalkia, Mowergie, Seruwrfin, Alr Liquide, Michelin,
Bolimer, CPCL, Ineas, GPM, EDF

Total, Arkerna, Rhodia, Elyo,

M Effage

48/50 rue de Seine
F-92707 Colombes Cedex

[T Herve KNOERY
Alain ARNAUD
[EEI Franck BONEAD

Le site de Saint Loubes Bans La Gironde

Principaux moyens O¢

M Fabrication et montage
» Ultrasons

- Grenailleuse & sableuse

- Aléseuse

= Tours paralléles

* Fraiseuse

- Perceuse

- Rodage planétaire

- Rodage sur colonne

» Banc d'essai vanne

* Banc d'essai soupapes

- Bang d'essai vanne de régulation

- Diagnostic vannes de régulation
- Diagnostic et essais de maneuvrabilité

soupapes

Cellule
e régulation
hiffres -clés
372 Travan extérieurs alu
35 Atelier

15 Commercial et suppord

L B




Capacitds industrielles

Guioe Oes capaci
industrielles

Certifications S0 9001 version 2000, 150 14001,
OHSAS 18001, MASE, LI, SAQR ATEX - 158 ATEX

Normes MNF EM 4126 15714, 60534, 61574,
12266, MF M B7-401, AP| 526, 527, 558

» proouction

H Manutention et levage mm) EIFFAGE

+ 3 T maximum

m Contrales
- Labo de calibration pression
- teMmpEratune - niveaus

.
= dont 4 745 heures sur site
Produdiion
' surface couverte en pointe
m?




ILLUSTRATION | |
« SUPAIR HEROES » DU « VINTEUNIAIME » SIECLE

Captain Merdika

Wonderbra Woman



Doctor Potatoe

Penguin Man



ILLUSTRATION | |
« SUPAIR HEROES » DU « VINTEUNIAIME » SIECLE

Mme Snake



Pipotam volant



ILLUSTRATION
MONSTRES A POILS




GRAPHISME/GRAPHISM
KIT DE MISE EN PAGE

ﬂ'lECBﬂ[]ﬁRHPH':J 00



GRAPHISME/GRAPHISM
PIXELS

Jeux graphique a base de pixels et recherches typographiques

Sets graph with pixels and typographic researches.

B eala

Gros feignant « Il fume de l'eucalyptus le matin
et il met les cendres dans sa poche le soir.

(® O

ol

Gros porteur « Ravitailleur en vol pendant les grandes
migrations vers le sud.

héwissa

Grosse moquette pour fakir « Idéal pour se gratter le dos
aprées un bon bain chaud.



j. Xl CEUINe

Gros poids sauteur - Il parait qu'il na pas sa langue dans sa poche.

ePhan

Gros tuyau en fin de course « Parfois, il se trompe d'étage
dans les grands magasins et ca fait mal.

héwisse

Grosse moquette pour fakir - [déal pour se gratter le dos
aprés un bon bain chaud.

..k EC U QI E
IIV I
. Grosse flippée « Elle n"arréte pas de se faire un sang

. d’encre.
||




EDITION/PUBLISHING

ELLIPSE FORMATION

Création et réalisation de plaquettes d'information.

Creation and realization of communication tools.

TrﬂlH”:S La formation ikl sxisfe, nous Favons [mvemsdie |
A LA CARTE

2014

EN QUO

CONSISTENT
LES STAGES

A LA CARTE

H
TA R | FS Ln formation idale exists, nous Navans imverdde |

A LA CARTE

2014

SOTAGES
A LA CARTE
C/0 CLIENT
A PARIS ET

REGION PARISIENNE

Prix quel que saft k= nombne:
de participants, enke uns

ed se=pd parsonnes.
800 EUROS HT par 20ur

b

= Horsires modulsbles =n foncticn des disponibifités des staginies
et duformateur.

= Postes informatigues & fioumir par Cenbreprise.

= Sivous ne prsséder pas les kogiciels sdéquats, Ellipss farmation
peut 5=n chargsr moysnnant une sniente mialabls.



U | La formation iddais exiate, mous Uavans mventdes !

SOMMES
NOUS?

COMPETENCES
MISES A VOTRE
DISPOSITION

ELLIPSE FORMATION, =t plus de 500 cours & la carta dans les
domaines de l= PAD, du Multimédia, dInternet, da UAudiovisuel,

duCindma, de la 20, du Dessin, du Droft dAuteur et da la Bureautiqua.

ELLIPSE FORMATION, ¢’ ast avant tout la rancontra de daux

tla ir-faira d'ur
dens [Evalustion des compdtances et Fanelyss des bescine
enfarmation e lli% & Fexpérience d'un professionnel des RH habitué
sux mantage des dossiars avecvas OPCA.

Eréice & l'expdriance et e professionnalisma de sas intewenants
alternantentre ls production et l= farmstion, ELLIPSE FORMATION
sugmente vos compétences au sein de Fentreprize.

Karina » 01.43.80.23.51 » 06.82.25.50.49 « karine@ellipseformation.cam

La formation iddals existe, nous Uavons nventds |

MOYENS

MIS AVOTRE
DISPOSITION
| I

Las farmatiore sa déraulant an vos loceus & La carta : 800 auros HT par
jour, tarif « tout compris = de 2 & 7 inscrits). ELLIPSE FORMATION sudite
gretuttemant vos basoins etwous présenta un plan da cours adapté
#voa attentes. Les durdes at la contenu sont danc ENTIEREMENT
MUODULA BLES.

Néanmoing, dES SALLES SONT A VOTRE DISPOSITION pour les sassions an
nica lacauws . Dans ca cas, toutes nos salles sont &quipses d autart da
Mac ou da PC [suivant lasbescins des formations] qua d'Sléves présenta

Lee stagiaias EEnsficient de tout le confort ndceseain au bon
dénoulsment da la sassion [machine & café, boutailles d'aaw,
wiannoizarias la premier jour et petits pitaaux las autres.. | ainsi que
de nombreux servicas [connexion Intarnet, tél&phane..|.

D&s la premiar participant (LEUR NOMBRE N'EXCEDANT JAMAIS 7
STAGIAIRESL unvid&o projacteur ast & 1a disposition des formateurs,
afin qua la stage =a déroula dens des conditions toujours optimalea.

A chague fin de stage. una attastation est remise & Uslkve, sinsi gu'un
LIVRE-SUPPQRT DE COURS.

L
-
i

Karina » 01.43.80.23.51 = DB.82.25.50.49 « karina@ellipseformatian.com
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COMMUNICATION
C’EST UNE MAISON BLEUE

Carte de voeux.

Greeting card.

L. L

" " QUAND LE TEMPS EST & L’HIVER...

.. C’EST NGREABLE DE SE RETROUVER DANS UNE MAISON BLEUE !

@



TYPOGRAPHIE/TYPOGRAPHY
DESTRUCTURATION

ABCDEFGHI
JKLMAOPQR
SYOVYWKY4
abcdefghki
mnaepqrstay
wkya143456

7890 aéée@()

LE YRAMWAY JABAK
AVANCK LENVEMEANY
DALNS LK BROUILLARD

laitenx et s!chauffé de
cette fia dapres mid....

@)



ILLUSTRATION
MASCOTTES




IDENTITE VISUELLE/BRANDING
WALILLE

Création et réalisation du logotype + adaptation pour réseaux sociaux et banniéere de site.

Creation and realization of the logotype + adaptation for social networks and banner of site.

WALILLE

WALILLE

Communauté » Web Analytics + Gemeenschap

WACAMP

Lille - 21.03.2012 « Rijsel




GRAPHISME/GRAPHISM
SIGNALETIQUE/ SIGNALLING SYSTEM

RogRg ™ ¥ o
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R (0]] P 03 Ph o7
R oman Récit P licier Sciences Jeunesse Science fiction PhI sophie
S 08 L 09 B 10 B Ll E 12 I I' [E] S 14
Sang Langues BD Biographi Ecologie Histoie Sociologs
E 15 M 16 P 17 R 18 P 19 P 20 T 21
Esothérisne MarReting Pédagoge Religions Politiqe Psycholog Théatre
C 22 N 23 M 24 T 25 F 26 P 27 S 28
Contes Nouvelles Médias Tourisme Fantastiq Poése Saga
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Romans Policiers pour la Jeunesse

=d

Science Politique

e

Bandes dessinées Historiques

@



ILLUSTRATION
PICTOMOVIES

2001 SPACE ODYSSEY 1984
Arthur C.Clarke George Orwell

-

N
fa
STARWARS BLADE RUNNER
George Lucas Philip K. Dick




(R

DES FLEURS
MATRIX
Andy et Larry Wachowski PQU%Q';;(—EGEESNQN

BRAZIL SOLEIL VERT
Terry Gillian Richard Fleischer



ILLUSTRATION
PICTOMOVIES

FRANKEINSTEIN
Mary W.Shelley

|

LA HAINE

Mathieu Kassovitz

METROPOLIS

Fritz Lang

4

ORANGE MECANIQUE

Stanley Kubrick



WEBDESIGN
FRESH RESEARCH

Création et réalisation d'une e-invitation.

Creation and realization of an e-invitation.

“Ndregj

ESHRESEARCH
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® Nameless
Galene VLI
Rt il Dl I [L
S8 rue Samt Lazare
F5009 Pars
M. Trinité - dEstienne I 0nee

e Nyur
SONT FRESH

=+ +|a soirée des chouchous

:
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Cnurt Hitr:ga Le Sniper réalisé par Yoann Garel
Alexandre Dupeyron



ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA

Mante

ZeNavi2010
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ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA

£,  ZeNavi2010

Casse-noisettes
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ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA







ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA

ZeNavi2010



ZeNavi2010
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IVANLEPRETRE - Graphic & web design

+33971537173|+3566561 71 39 ] lepretre.ivan(dwanadoo.fr



